
  Gabriele Matschnig-Sinnigen, B.A. 
1 Unterrichtsplanung 

FBS Kärnten Gabriele Matschnig-Sinnigen, B.A. 

Lehrberuf Bürokaufmann / Bürokauffrau 

Organisationsform Frontalunterricht, Einzelarbeit, Teamarbeit 

Unterrichtsgegenstand AWL – Angewandte Wirtschaftslehre 

Schuljahr 2024 

Klasse 3Ba 

Kompetenzbereich/Kompetenzfeld Marketing 

Kompetenzbeschreibung/Bildungs- 

und Lehraufgabe 

Die Schülerinnen und Schüler … 

- Preie für Preisdifferenzierung finden 

- für verschiedene Werbemittel passende Werbeträger 

auswählen 

- erkennen, wenn es sich bei Werbemaßnahmen um 

Product-Placement handelt 

Lehrstoff Instrumente des Marketings – die „4Ps“ 

Unterrichtseinheiten 2 

 

Berufliche Handlungskompetenz 

Fachkompetenz  Methodenkompetenz  

▪ SuS wenden das Wissen an, um 
Aufgaben erfolgreich lösen zu können 

▪ SuS können den Lösungsweg erklären 
und begründen 

 
 

 
 
 
 
 

▪ schnelle Informationsbeschaffung 
▪ selbstständiges Arbeiten 
▪ Zusammenhänge erkennen und 

verstehen 

Sozialkompetenz Personalkompetenz 

▪ SuS können die Unterschiede der 4Ps 

erklären und Beispiele dafür nennen 

▪ SuS organisieren gemeinsames 
Arbeiten 

 
 
 
 
 
 

▪ SuS argumentieren ihre Ergebnisse 
selbstsicher 
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Methodisch-didaktischer Kommentar 
Phase Ablauf Anmerkung 

(Zeit/Medien/ 
Methoden etc.) 

Begrüßung/ 
Einstieg 

Kontrolle der Abwesenden, Eintrag ins Klassenbuch 
 
Das Thema der heutigen Stunde lautet „Marketing“. 
Wir befassen uns heute im Detail mit den Instrumenten 
des Marketings – den 4Ps. 
 
Um das Vorwissen zu aktivieren, werden die Begriffe 
Marketing und Marktforschung der letzten Stunde 
wiederholt. 
 

2min/Untis 
 
3min/ Frontalunterricht 
 
 
 
5min/Plenum 

Inputphase 
 
 

Es wird ein Überblick über die Instrumente des 
Marketings gegeben. Die 4Ps werden in knappen und 
grundlegenden Worten erklärt.  

10min/Frontalunterricht/ 
Schulbuch (AWL 3 Seite 
46ff) 

Erarbeitung/ 
Anwendung 
 
 

Stationenbetrieb: 
Es befinden sich 4 Stationen in der Klasse. Bei jeder 
Station befindet sich Informationsmaterial zu einem 
„P“.  
Zusätzlich liegt Arbeitsauftrag der Muster OHG auf. Hier 
sollen die SuS ihr Wissen umsetzen und einen 
Lösungsvorschlag erarbeiten. 
 
Die SuS werden in 4 Gruppen aufgeteilt. 
 
Starke SuS unterstützen die schwächeren SuS, indem sie 
ihnen bei der Erarbeitung des Themas helfen. 
 

55min/Einzelarbeit 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Teamarbeit 

Vorstellung 
der 
Ergebnisse 

Die SuS präsentieren ihre Ergebnisse.  
 
 

20min/Plenum 
 
 

Sicherung Jede(r) SuS fasst in zwei Sätzen zusammen, 

• was sie/er heute gelernt hat  

• was war wichtig/unwichtig 

• was hat euch gut gefallen 

5min/Einzelarbeit/ 
Blatt Papier 
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Instrumente des Marketings – 4Ps: 

1.Station: Product  

2.Station: Price 

3.Station: Place 

4.Station: Promotion 

 

Arbeitsauftrag – Muster OHG 

Finde für jedes „P“ einen Lösungsvorschlag für die Muster OHG. 

 

…weitere Details liegen in der jeweiligen Station auf.  


